Najwazniejsze wytyczne dla stron internetowych:

1. Dostepnosc tresci multimedialnych:

Dostosowanie marketingu online dla 0séb z niepetnosprawnosciami oznacza zapewnienie dostepu do
wszelkich tresci multimedialnych, takich jak zdjecia, wideo czy animacje. Dla oséb niewidomych i
stabowidzgcych kluczowe jest dodawanie opiséw alternatywnych (atrybutow alt) do kazdego
elementu graficznego na stronie. W przypadku materiatéw wideo warto dostarczaé napisy oraz
ttumaczenie migowe, ktére umozliwi osobom niestyszagcym petny dostep do tresci.

2. Responsywnos¢ strony internetowej:

Strona internetowa powinna by¢ responsywna, czyli dostosowujgca sie do réznych urzadzen i
rozmiaréw ekranéw. To szczegdlnie istotne dla osdb korzystajgcych z urzadzen z obstugg dotykows,
ktére mogg miec trudnosci w obstudze matych elementéw na stronie.

3. Utatwienia nawigacyjne:

Prosta i intuicyjna nawigacja jest kluczowa dla 0séb z niepetnosprawnosciami, ktére mogg miec
trudnosci z precyzyjnym poruszaniem sie po stronie. Jasne etykiety, menu i przyciski utatwig
korzystanie z witryny.

4. Dostepnosc dla oséb z trudnosciami ruchowymi:

Osoby z trudnosciami ruchowymi moga miec¢ problem z precyzyjnym klikaniem na mate przyciski na
ekranie. Warto zapewni¢ wieksze przyciski, odstepy miedzy nimi oraz mozliwos$¢ nawigacji za pomocg
klawiatury.

5. Testowanie dostepnosci:

Przed wdrozeniem kampanii marketingowej warto przeprowadzi¢ testy dostepnosci przy uzyciu
réznych narzedzi i wigczy¢ w to osoby z réznymi rodzajami niepetnosprawnosci. To pozwoli na
zidentyfikowanie ewentualnych problemdw i wprowadzenie poprawek przed publikacja.

6. Wykorzystanie technologii asystujacych:

Technologie asystujgce, takie jak czytniki ekranowe, urzadzenia do sterowania gtosem czy kontrolery
ruchowe, umozliwiajg osobom z niepetnosprawnosciami bardziej efektywne korzystanie z urzadzen i
tresci online. Warto dostosowac strone do pracy z takimi narzedziami.

7. Tworzenie tresci wtaczajgcych:



Podczas tworzenia tresci marketingowych warto unikaé jezyka i tresci, ktore mogg by¢ dyskryminujace
lub wykluczajgce. Zachecanie do witgczania i budowania spotecznosci otwartej na réznorodnos¢ moze
przyciggnac¢ uwage oséb z niepetnosprawnosciami.

8. Edukacja i Swiadomos¢:

Dla wielu oséb moze brakowa¢ wiedzy na temat réznych rodzajéw niepetnosprawnosci oraz tego,
jakie sg najlepsze praktyki w obszarze dostepnosci. Dlatego warto tworzyc¢ tresci edukacyjne na ten
temat i dzieli¢ sie nimi online.

9. Wspoétpraca z organizacjami:

WSspétpraca z organizacjami dziatajgcymi na rzecz oséb z niepetnosprawnosciami moze poméc w
zrozumieniu ich potrzeb i wyzwan oraz skierowac strategie marketingowga na witasciwe tory.

10. Ditugoterminowe zaangazowanie:

Dostosowywanie marketingu online dla 0sdb z niepetnosprawnosciami to proces dtugotrwaty. Wazne
jest, aby nie traktowac tego jako jednorazowego zadania, ale jako staty element strategii, ktory
wymaga ciggtego monitorowania, analizy i doskonalenia.

Dostosowywanie marketingu online dla osdb z niepetnosprawnosciami to krok w kierunku bardziej
wiaczajacego i réwnego spoteczenstwa cyfrowego. Pamietajmy, ze réznorodnosc to nasza sita, a
dostosowanie dziatah marketingowych do potrzeb tej grupy oséb moze przynies¢ zaréwno korzysci
biznesowe, jak i spoteczne.

Najwazniejsze wytyczne dotyczace grafiki:

1. Kontrast i czytelnosc:

Grafika powinna mie¢ odpowiedni kontrast miedzy ttem a tekstem lub elementami graficznymi. Dla
0s6b ze stabowidzeniem lub trudnosciami z odczytywaniem kontrast jest kluczowy do zapewnienia
czytelnosci tresci.

2. Uzywanie czytelnych czcionek:

Wybér odpowiednich czcionek jest istotny. Unikaj zbyt ozdobnych lub zbyt matych czcionek. Postaw
na proste, czytelne fonty, ktére sg dobrze widoczne nawet przy nizszej rozdzielczosci ekranu.

3. Unikanie nadmiaru informacji:



Grafika nie powinna by¢ przetadowana informacjami. Staraj sie przekazywac klarowng i zwieztg
wiadomosé. To utatwi odbidr tresci dla wszystkich, w tym oséb z réznymi potrzebami.

4. Uzywanie ikon i symboli:

Ikony i symbole moga by¢ skutecznym sposobem na przekazanie informacji za pomocg grafiki.
Upewnij sie jednak, ze sg one jednoznaczne i fatwe do zrozumienia, bez koniecznosci dfugiego
czytania.

5. Alternatywne teksty (atrybuty alt):

Dla osdb korzystajacych z czytnikdw ekranowych alternatywne teksty (atrybuty alt) sg niezwykle
wazne. Starannie opisz kazdg grafike w taki sposdb, aby osoba korzystajgca z czytnika mogta
zrozumieé, co przedstawia dana grafika.

6. Proste schematy koloréw:

Zastosowanie zbyt wielu koloréw lub zbyt skomplikowanych schematéw koloréw moze utrudnic
odczytanie informacji dla oséb z niektérymi typami niepetnosprawnosci wzrokowej. Postaw na proste,
zrozumiate kombinacje koloréw.

7. Unikanie informacji tylko wizualnych:

Nigdy nie umieszczaj istotnych informacji tylko w postaci graficznej. Zawsze towarzysz im tekstem lub
innymi alternatywnymi sposobami przekazu, takimi jak napisy wideo.

8. Skalowalnos¢ grafiki:

Grafiki powinny by¢ skalowalne, aby zachowad jakos¢ i czytelno$¢ nawet przy wiekszych rozmiarach
ekranu. To szczegdlnie wazne dla 0sdb korzystajacych z technologii asystujacych.

Najwazniejsze wytyczne dotyczgce tworzonych tresci:

Pisanie tekstéw, ktore unikajg jezyka dyskryminujgcego osoby z niepetnosprawnosciami, to wazny
krok w promowaniu inkluzji i poszanowania dla réznorodnosci. Oto kilka wskazéwek, ktére warto
mie¢ na uwadze:

1. Uzywaj Terminologii Neutralnej i Pozytywnej: Unikaj uzywania stéw lub zwrotéw, ktoére
moga by¢ obrazliwe lub deprecjonujgce wobec 0séb z niepetnosprawnosciami. Zamiast tego,
korzystaj z terminologii neutralnej i pozytywnej. Na przykfad, zamiast uzywac okreslenia
"inwalida" lub "krepowad sie", lepiej jest uzywad terminu "osoba z niepetnosprawnoscia" lub
"osoba o ograniczonej mobilnosci".



Akcentuj Osobe, Nie Funkcje: Zamiast definiowad osoby przez ich niepetnosprawnos¢,
koncentruj sie na tym, co sg w stanie osiggna¢. Stawiaj akcent na ich umiejetnosci,
zainteresowania i osiggniecia.

Unikaj Uzywania Mityng Stereotypow: Nie zaktadaj, ze wszystkie osoby z
niepetnosprawnosciami sg takie same, majg te same potrzeby lub ograniczenia. Unikaj
uzywania stereotypow lub ogélnych stwierdzen.

Pytaj o Preferencje: Jesli piszesz o konkretnej osobie z niepetnosprawnoscia, najlepiej jest
zapytac jg o preferowang terminologie lub sposdb opisu swojej sytuacji. Poszanowanie
indywidualnych preferencji jest kluczowe.

Unikaj Przydawania Zmieniajgcych Znaczenie Epitetéw: Unikaj przydawania cech, ktore nie
sg istotne w kontekscie opisywanego tematu. Na przyktad, nie jest konieczne podkreslanie
niepetnosprawnosci, jesli nie jest to istotne w kontekscie artykutu.

Uzywaj Jezyka Zrozumiatego dla Wszystkich: Stosuj jasny i prosty jezyk, ktory jest zrozumiaty
dla réznych odbiorcéw. Unikaj skomplikowanych termindw medycznych lub technicznych,
chyba ze sg one odpowiednio wyjasnione.

Podkresl Inkluzje i ROGwnosé: W tekscie warto podkreslaé znaczenie inkluzji i rGwnosci szans
dla 0séb z niepetnosprawnosciami. Mozesz robié to poprzez przekazywanie informacji o
sukcesach i osiggnieciach tych oséb oraz wspierajacych ich inicjatyw.



